
Thème 3 - La France et ses régions dans l’Union 
européenne et dans la mondialisation : lignes 

de force et recompositions

Comment se manifeste 
l’influence de la France et de 

ses régions dans la 
mondialisation ?



I. Une influence diplomatique et militaire 
qui cherche à s’affirmer
a) Une forte présence diplomatique
• La France, membre permanent du Conseil de Sécurité de 

l'ONU, influence les décisions mondiales.
• Son rôle dans des négociations internationales renforce sa 

stature diplomatique.

b) Une présence d'organisations internationales sur son 
territoire
• Siège de l'UNESCO à Paris et d'autres institutions 

renforcent l'influence culturelle et éducative de la France.
• Impliquée dans des accords et alliances, la France favorise 

la coopération internationale.

c) Une présence militaire planétaire
• Participation active aux opérations de maintien de la paix 

et aux missions humanitaires.
• La force de dissuasion nucléaire confère à la France un 

statut militaire mondial.



II. Le rayonnement et l’attractivité 
économique de la France
a) Une puissance économique et financière importante
• La France, membre du G7, joue un rôle crucial dans 

l'économie mondiale.
• Sa diversification industrielle et son secteur financier 

renforcent son influence économique.

b) Les FTN françaises intégrées dans la mondialisation
• Les grandes entreprises françaises multinationales 

contribuent significativement au commerce mondial.
• Investissements à l'étranger et partenariats renforcent le 

rayonnement international des entreprises françaises.

c) Les limites à la présence
• Défis tels que la concurrence accrue, les fluctuations 

économiques mondiales.
• Enjeux liés à la souveraineté économique et aux questions 

environnementales.



III. Le rayonnement culturel de la France 
dans le monde
a) Un soft power important
• La France utilise sa culture, sa langue et ses arts comme 

des outils d'influence.
• La francophonie contribue à son soft power en favorisant 

la diffusion de la langue française.

b) Un modèle culturel attractif
• Influence mondiale de la littérature, de la mode, du 

cinéma et de la gastronomie française.
• Les institutions culturelles françaises, telles que l'Institut 

français, soutiennent la diffusion de la culture française.

c) Mais un rayonnement aujourd'hui contesté
• Défis face à la mondialisation et à la diversité culturelle.
• Contestations liées à des questions socioculturelles et 

politiques.



IV. La mondialisation en France

a) Pour les entreprises, un État attractif
• Politiques d'incitation à l'investissement et à l'innovation.
• Avantages fiscaux et réglementaires pour attirer les 

entreprises étrangères.

b) Une mondialisation à toutes les échelles
• Implication des entreprises françaises à l'échelle mondiale.
• Impact sur les échanges culturels, les migrations et les flux 

financiers.

c) Une mondialisation contestée 
• Réactions sociales et politiques face aux effets négatifs de 

la mondialisation.
• Débats sur la préservation de l'identité culturelle et les 

inégalités économiques.


